
وقتِ اضافه؛
عملکرد ۲ و�ژه برنامه از کمپ�ن های جام جهانی ۲۰۲۶ 

گزارش داده محور از بررسی و�ژه برنامه های »بفرمایید جام« و »جیمی جام« (با استفاده از سوشال لیس�ینگ دیتا�)

https://dataak.com/


همان طـــور کـــه در گـــزارش دیتـــا� با عنوان »ســـال بقا« دیدیم، بازار پس از خاموشـــیِ شـــب عید، بـــا کمپ�ن های جام جهانـــی تکان خورد و توجـــه مخاطبان به محتـــوای برندها 
بیش از ۳ برابر رشد کرد.

در ا�ن گزارش، با پایش فعالیت های بازار�ابی بیش از ۱۲۰ برند شـــاخص، تلاش می کنیم داســـتان جام جهانی را دق�ق تر بب�نیم؛ بررسی می کنیم که برندها با چه نوع کمپ�ن ها�ی 
از ا�ن فرصت برای احیای ارتباط خود با مخاطب بهره بردند و دو و�ژه برنامه ی پرمخاطب ا�ن دوره را به طور اختصاصی ز�ر ذره ب�ن می بر�م.

بلک فرایدی
آذر 14۰4

بازار شب عید
اسفند 14۰4

جام جهانی
خرداد 14۰۵
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درصد برندها�ی که در هر نوع کمپ�ن جام جهانی محتوا تولید کردند.

جام جهانی، مجالی برای احیای حضور برندها در ذهن مخاطب

درصدها بر اساس نمونه ای از برندهای شاخص محاسبه شده اند؛ از آنجا که برخی برندها هم زمان بیش از یک نوع کمپ�ن را اجرا کرده اند، جمع کل درصدها از 1۰۰ فراتر می رود.

دسته کمپ�ن

پیش بینی، قرعه کشی و بازی واره

تبلیغات محتوا�ی

پیشنهادهای تخفیف دار

رو�داد و تجربه حضوری

پلتفرم پخش و�ژه برنامه

اسپانسر و�ژه برنامه

درصد برندها

٪۵۸٫۷

٪۵۲٫۲

٪1۵٫۲

٪13

٪۶٫۵

٪۶٫۵

نمونه ای از برندها

اس�پ، آپ، صراف، رمز�نکس، تپسی فود، کافه بازار، تترلند،
بانک اقتصادنو�ن، اس�پ تر�پ، جانبو، آبان تتر، دیجی �ی و ...

مهرام، اسنوا، تبرک، محک، طاقچه، درسا، فیدیبو، جوجو، 
گلستان، خودرو 4۵، تپسی و ...

رایتل، ایرانسل، همراه اول، فروشگاه رفاه، بیمه آسیا و ...

جوجو، بیت پ�ن، درسا، بهنوش ایران، و ...

فیلم نت (جیمی جام)، فیلیمو (بفرمایید جام)،
نماوا (درجام) و…

دیجی کالا (بفرمایید جام)، وال گلد (جیمی جام)،
و�ن تک (دری رو به جام) و…
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در میان تمام فعالیت های برندها در جام جهانی، دو و�ژه برنامه ی «بفرمایید جام» و «جیمی جام» توجه عمومی بسیار ز�ادی را به خود جلب کردند.

در ادامه، ارکان اجرا�ی ا�ن دو کمپ�ن (شامل اسپانسر، پلتفرم پخش و چهره ی شاخص) را موشکافی می کنیم و نقش هر کدام را در اجرای ا�ن کمپ�ن بررسی می کنیم.

کانون توجه؛ دوئل دو چهره ی شاخص و پرمخاطب
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هر دو کمپ�ن ساختار یکسانی داش��د: یک برند اسپانسر، یک پلتفرم پخش، و یک چهره ی شاخص

دو و�ژه برنامه جام جهانی ز�ر ذره ب�ن دیتا�

بفرمایید جام
اسپانسر: دیجی کالا

پلتفرم پخش: فیلیمو

چهره: امیرحس�ن قیاسی

تعداد اپیزود: ۲۴

جیمی جام (پامپ)
اسپانسر: وال گلد

پلتفرم پخش: فیلم نت

چهره: ابوطالب حس�نی

تعداد اپیزود: ۳۰

در ا�ـــن بررســـی، صفحـــات اینســـتا�رامی مرتبـــط بـــا هـــر دو و�ژه برنامـــه، شـــامل صفحـــات اسپانســـر، پلتفرم پخـــش، چهره اصلـــی و اســـتود�وی ســـازنده (در صورت داشـــتن
صفحه اختصاصی) پایش و تحلیل شده اند.
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رقابت نزدیک در توجه مخاطبان
مقایسه مجموع بازدید محتوای دو کمپ�ن

بفرمایید جام جیمی جام

۶۴٫۹ میل�ون

۸۰٫۴ میل�ون
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شش برابر تلاش، نتیجه ای تقر�ب� برابر

جیمی جام نزدیک شش برابر بیشتر پست منتشر کرد، اما تنها حدود یک ونیم برابر بازدید بیشتر گرفت.

تعداد
پست 1۸۰

جیمی جام

۸۰٫4
(1٫۲ برابر بیشتر)

(۵٫۸ برابر بیشتر)

31

بفرمایید جام

مجموع۶4٫۹
بازدیــــد

(میل�ون بازدید)
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در زمـــان بررســـی داده هـــا، حـــدود ۷۷ درصـــدِ پســـت های بفرماییـــد جام (3 تا از 4 پســـت) بـــه بازدید میل�ونـــی رســـیدند؛ در حالی که ا�ـــن رقـــم در جیمی جام کمتـــر از 1۰ درصد
(کمتر از 1 از 1۰ تا پست) بود.

بفرمایید جام
(۲4 از 31 پست)

جیمی جام
(1۵ از 1۸۰ پست)

عیارِ محتوا؛ تعداد پست  های هر برنامه با بازدید میل�ونی 

Dataak | �دِیـتا

۸  |   بررسی و�ژه برنامه های »بفرمایید جام« و »جیمی جام«



در بفرمایید جام، پلتفرم پخش (فیلیمو) بیشتر�ن سهم را در انتشار محتوا داشت اما سهم بازدیدها میان صفحات مختلف تقسیم شد.

 در جیمی جام الگوی انتشـــار متفاوت بود؛ اســـتود�و ســـازنده (پامپ)، ســـه چهارم پســـت ها را منتشـــر کرد و نزدیک بـــه  ۸۰ درصـــد از کل بازدیدها را نیز به خـــود اختصاص داد.
در حالی که صفحه چهره (ابوطالب حس�نی) تنها با یک پست مشترک (Collab) در ا�ن کمپ�ن حضور داشت.

بفرمایید جام

امیرحس�ن قیاسی (۷) فیلیمو (1۹) دیجی کالا (۵)

امیرحس�ن قیاسی (٪3۹) فیلیمو (٪۵۰٫۸) دیجی کالا
(٪1۰٫۲)

تعداد پست

میزان بازدید

جیمی جام

پامپ (13۶) فیلم نت (۲۹) وال گلد
(1۵)

پامپ (٪۷۹٫۷) فیلم نت (٪1۹٫۹)

وال گلد (٪۰٫4)

تعداد پست

میزان بازدید

توز�عِ توجه؛ سهم هر صفحه از کل انتشار محتوا و بازدید کمپ�ن
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با اینکه صفحاتِ کمپ�نِ بفرمایید جام حدود ۵ برابر دنبال کننده بیشتری داش��د، اما صفحاتِ جیمی جام به ازای هر دنبال کننده، ۶ برابر بازدیدِ بیشتری کسب کردند.

بازدهی مخاطبان؛ مقایسه دنبال کنندگان با بازدیدِ به دست آمده

بازدید به ازای
هر دنبال کننده

مجموع بازدید
کمپ�ن

مجموع دنبال کنندگان
صفحات

جیمی جام 1٫۶ میل�ون۸۰ میل�ون۵۰٫۲
(۶ برابر)

(۵ برابر)

بفرمایید جام۷٫۶ میل�ون۶۵ میل�ون۸٫۵
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در زمان بررسیِ داده های ا�ن گزارش، کم اقبال تر�ن پست بفرمایید جام، ۲۶3 هزار بازدید داشت؛ یعنی حتی ضعیف تر�ن پستِ ا�ن کمپ�ن نیز جذب مخاطبِ پایداری داشت. از 
طرف دیگر، دامنه نوسانِ جیمی جام به ۲۹1 برابر رسید.

مقیاس لگار�تمی

دامنه نوسان؛ فاصله پربازدیدتر�ن تا کم اقبال تر�ن پست هر کمپ�ن 

بفرمایید جام

1۰ هزار 1۰۰ هزار 1 میل�ون 1۰ میل�ون

۲۶3 هزار

11 هزار

۹ میل�ون

3٫۲ میل�ون

جیمی جام

۳۴ برابر

۲۹۱ برابر
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و در نهایت، رکورد بازدید در میان صفحات بررسی شده ی ا�ن کمپ�ن (۱۰.۵ میل�ون و�و) 
متعلـــق به محتوا�ی غیرفوتبالی بود؛ صحبت های عمو �ورنگ درباره مادرش در برنامه ی 
«بفرمایید جام» که بازتاب احساسی و گســـترده ای پیدا کرد. (مجموع بازدید ا�ن و�د�و 

در صفحات دیجی کالا، فیلیمو و امیرحس�ن قیاسی)

مادر؛ مثل همیشه قهرمان
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ا�ـــن گزارش هـــا حاصل نظرســـنجی ها یا تحلیل های دســـتی محدود نیســـ��د. همه ی گزارش هـــای ز�ر با کمک داده های ســـامانه ی سوشال لیســـ�ینگ دیتا� و بـــر پایه ی تحلیل
میل�ون ها محتوای واقعی کاربران در فضای مجازی تولید شده اند؛ تا تصو�ری عینی، دق�ق و بدون سوگیری از واقعیت های بازار و جامعه را به شما ارائه دهند.

ا�ر می خواهید بدانید معیار ما برای تعر�فِ »برند« در ا�ن گزارش ها چیســـت و ا�ن نام ها چطور از میان صدها کســـب وکار انتخاب شـــده اند، پیشـــنهاد می کنیم ا�ن بلا� پست را 
بخوانید.

شـــما هـــم می توانید با اســـتفاده از پنل دیتا�، ا�ن ســـطح از پایش و تحلیل را روی برند و رقبای خود پیاده ســـازی کنیـــد. همچن�ن تیم تحلیل دیتا� آماده اســـت تا گزارش های 
سفارشی و عم�ق مشابهی را بر اساس دغدغه های خاص سازمان شما و با استفاده از داده های سوشال لیس�ینگ آماده کند.

برای در�افت و مطالعه برخی از گزارش های پیش�ن دیتا�، از لینک های ز�ر استفاده کنید:

گزارش های پیش�ن دیتا� درباره برندها

گزارش سالانه 14۰3 گزارش سالانه 14۰1گزارش سالانه 14۰۲گزارش سالانه 14۰4

1۰۰ برند پرطرفدار ایرانیافزایش قیمتی که برنده نداشت
در سال 14۰3

1۰۰ برند پرطرفدار ایرانی
گزارش هلدینگ هادر سال 14۰۲

برندهای ضدآفتاب ایرانی به 
روایت شبکه های اجتماعی

صنعت اینترنت ز�ر ذره ب�ن 
گزارش صنعت خودروگزارش صنعت بیمهسوشال لیس�ینگ

سایر گزارش هاگزارش صنعت لوازم خانگی
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از اثربخشی کمپ�ن خود در بازار خبر دار�د؟

تماس با دیتا�سوشال لیس�ینگ دیتا� هر سه را در اختیار شما می گذارد

بنچمارک و سهم صدا

مقایســـه عملکـــرد برنـــد در کنـــار رقیبان و 
سنجش سهم (SOV) در بازار

سنجش دق�ق اثربخشی

اندازه گیری بازدید، تعامل و بازخورد محتوا 
در شبکه های اجتماعی

بینش های داده محور

کشـــف نقـــاط قـــوت و ضعف کمپ�ـــن برای 
تصمیم سازی در رو�دادهای بعدی
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۰۲۱-۶۶ ۵۰ ۴۵ ۵۸Dataak.com @Dataakcom

کمپ�ن شما یا رقیب تان چقدر دیده می شود؟
ارز�ابی دق�قِ اثرگذاری و سهم صدا، پیش نیاز هر تصمیم بازار�ابی است.

درخواست مشاوره تخصصی و دمو

https://dataak.com/
tel:02166504558
https://dtk.sc/1qexy
https://dtk.sc/1ql7d

